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IL SALONE DEI SAPORI La cozza di Pellestrina
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BIRRIFICIO ARTIGIANALE OF CUNEO

+ 36 % GROWTH
NEW MARKETS:
SPAIN & FRANCE
8,000 KL
PRODUCTION TARGET
REACHED
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Appetite for Growth

BREAK—-EVEN IN 30 DAYS
2ND OPENING: FLORENCE
(SEPTEMBER 2021)
3RD OPENING: ROME
(DECEMBER 2021)

Le Piantagioni
Del Caffe

i

+ 32%  REVENUE GROW'TH
(HO.RE.CA.) IN 2021
+ 25%  NEW CLIENTS IN
=021

Lenine

SRD PLACE BEST
CREATIVITY SIGEP 2020
SCA TRAINING CENTER

INCLUSION IN
LARGE—-SCALE RETAIL

MITILLA

La cozza di Pellestrina

+200%  REVENUE IN 2021
EXPANSION IN
LARGE—-SCALE RETAIL
& WHOLE ITALY






Helping business owners
to understand their goals

and reach them trough
meaningful marketing
strategies based on our -

proven method.

‘Marketing execution
Y i IEII
Strategy (Y
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Results

" Market analysis










Calicant.us Desita Skill Evolution

Magma

Palio dell'Agnolotto Panetthon






PROPRIETARY

EVENTS

1 O YEARS

90 PROJECTS

NEW STORE
OPENINGS

CHARITABLE

EVENTS

COUNTRIES WE HAVE
WORKED WITH

CONCEPT IN
THE MARKET

LOCATIONS

(MILAN — PADUA — FLORENCE)






we listen to
yvour heeds

We analyze the market and
add out know—-—how

We create inspiring market &
business strategies to let you
reach your goals

We execute the strategies
trough: marketing, design,
product development, public
relations, press office, online/offline
advertising, commercial strategy,
events, stores, expositions.

We constantly monitor the
results and evolve the strategy
=lololelge/|gle|\V/







ITALIAN CREATIVITY
AND CRAFTMANSHIP

INTERNATIONAL. VISION
AND ATTITUDE

HUMAN 2 HUMAN AND
CLIENT—CENTRIC VISION

EMPATHY, ENTHUSIASM
AND ENERGY

WE ARE ALWAYS OUT
OF THE COMFORT <ONE
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COMMITMENT AND
CONCRETENESS

IN—DEPTH FOOD & BEVERAGE
MARKET KNOW-HOW

STRONG RELATIONSHIPS
WITH STRATEGIC ENTITIES

DATA— DRIVEN
STRATEGIES

HEALTH AND ENVIRONMENTAL
RESPONSIBILITY
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L WERDETTO DEL BIVA.

H Sassicaia 2015 incoronato Best Italian Wine
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La pasta di Raimondo Mendolia incontra
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ALL THOSE
WHO HAVE
A HIGHER
SENSITIVITY

BIRRE FUORI DAL CORC
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https://www.lepiantagionidelcaffe.com/wp-content/uploads/2021/02/sapori-e-profumi.mp4
https://www.youtube.com/watch?v=4zw9HFgxF18
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dl.[rﬂ pn rF “¥ mstoranm ) miceTTE S Bere [ seesa W@ cHEF M sHoP ) viDEC = @, 4| Food AVenezia nasce Humus Phub gourmet nel campus universitario per student ¢ smart worker

19 pitobine 2030 MENSE IINOYATIVE

gr_ls__l__dgl caffe: cosa dobbiamo aspettarci A Venezia nasce Humus I’hub
s SRt PDINpE® ¢ dabruses ABBr o s o Erio Bt gourmet nel campus universitario

AT

o Foud & Boverags per studenti e smart worker

LCisrania

A oL R e Megli spazi dello studentato Campluas ha aperto hum.us, un “affinity
g2 i i i food space™ per lMNageregazione degli studenti ¢ della comunita
: ' ) cirtadina. Quello di Venezia & un progetto pllota che poirebbe essere
sviluppato in altre citta italiane in Europa

&= MEDIASET

dil Giabareista Marchetio

Il campus universitario diventa leogo di incontro con 'esperienza
gastranomica d'eccellenza ¢ lo spaslo di co-working diventa anche una
“mensa fast gourmet”. E questo il modello che Camplus - primo operatore
dl housing per student in Iralla, con resfdenze universitarie anche a

¢ Barbone il R : :
e e Bologna, Catania, Firenze, Milano, Palermo, Roma, Torino & Pamplona -
OfFE] 51 AMEZ0n :
&6 5 ha sviluppato come progetto pilota nella sede di Venezla con il fine di

pagine, ho promuovers l'aggregazione (ra universitar ¢ lavorator.

qualche ;
I parlando di Un hub aperto alla citta
in tazza. Ho anche fatto cenno S ) . Il progetto hum.us (wew.humuos.space) nasce vicino all'Universita Ca’
al pos=sibill scenari futur - — Foscard, nella residensa Camplus Yenezia Santa Marta che pspita 650
TGIE proprio in fatto di sostenibilita " " L studenti, £ 81 basa su un concétto di ristorazions innovative sviluppato
| . mtale e varieta resistent " - i - ; dalla societd di consulenza Idea Food & Reverage. Non & infatti una

nel pezzo In difesa della g semplice mensa universizaria, ma un “affinity feod space™, un hub

Iouusta, ma non ho mal | L oe e e, gastronomico nel quale gustare piattl realizzad sul momento da artigiani ¢
approfondito piu di tanto ka S ]
R professionisti del food @ allo stesso tempo un'aula studio e uno spazic di

H westione legata al REE
Cllel lt: i i co-working. Con 400 metr] quadr di superficle, o spazioé infamd pensano

cambiammento climatico ¢ a come guesio possa ripercucbers] sul g . ) .
| ; per esser aperto a utta la citta e per consentire agli studenti di aggregarsi
mercato del calie 2 _ :
con i cittadind, scambiare idee ¢ passiond anche nelle sale riunfoni e negh

CLICK TO WATCH THE VIDEO

spazl esterni.La pacticolarita del “ristorante™ non sta salo nella

apicoItI ira Fol 0 Inc ra in uno studio del 2009 condotoo dal polifunzionalih, ma anche sulla filosofla di base: gl spazl della strumues, |
dal 1858 ricercatori della Roval Botanical Gardens di Kew, secondo cul ’ s piatti, le dimensioni delle porzioni, il packaging. le materie prime

genere Coffea, di cul fa parre 4 L & utilizzate non saranng sempre le steézse, ma cambleranno nel empo
ione, e mi ¢ s grazie all'apporto dei clienti grazie a un sistema di feedback istantanso
pensato per raccogliere | desiderl degll avventord- in particolare del
caffeina quotidiana ¢ a rischio? TR giovani appartenenti alle cosiddette generazioni X e Z. Sono previsti
inoltre contest che permetteranno ai ragaezl di esprimere la propria

creativita, allestendo e firmando alcune parti degli spazi.



https://www.youtube.com/watch?v=4zw9HFgxF18
https://www.youtube.com/watch?v=4zw9HFgxF18
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100% ARABICA
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CRIGIN:  CUPFING:
Ethiapla - 1/ Yrgelem | Arama compleiss, rate di
Guarermala - Froe L Hoo Blua I:Igﬂ.lﬂl-'.. maita pEtevsle
El Salvador - Finca San Lin | Complea anomsa, oful
Eraxil - Foronda Samawain | neoncel, plociant ool 8y
ESFRESSO v
CAFFE TORREFATTO IN GRANI
ROASTED COFFEE BEAMNS
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MITILLA

La cozza di Pellestrina










QUALITA AMATA
GRANDI CHEF
NEGOZI PAM

INSIEME A TE PER L'ITALIA
La cozza di Pellestrina
ACQUE DI “TIPO A” RACCOLTA
Mitilla®29 cresce in acque sane e pulite (classificate di . La raccolta di Mitilla®29 viene fatta a mano, gia
“Tipo A"), possiamo cosi mantenere intatto il suo sapore, in quel momento verifichiamo la dimensione e la
come appena raccolta dal mare.. qualita dei nostri lotti.
SELEZIONE MANUALE og .
Dopo una prima selezione automatica, selezioniamo le WWWw.ml t l I I d. It

migliori cozze a mano: se rispettano gli standard di
qualita dati dalla nostra lunga tradizione di famiglia,
diventano Mitilla®29!
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Appetite for Growth
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REWERSGOLD —

Dal prezioso luppolo Brewers Gold,
nasce un gusto straordinario.
g SPECIALITA TEDESCA
- AMBRATA
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Milano: Via Montenapoleone 8 — 20121
Tel: 02 3031 0490

Padova: Corso Milano 44 — 35139
Tel: 049 652 779

Firenze: Via Chiara 9/r — 50123
info(@ideafoodandbeverage.it

www.ideafoodandbeverage.it



